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ユリの香りの切り花販売への活用 
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＜要旨＞ 

香りは花の持つ大きな魅力の一つである。一方で香りは目に見えないため、消費者に

アピールするのは難しい。香りを切り花の購買に結びつけるためには、その花の持つ香

りの特徴を消費者に分かりやすく伝える工夫が必要である。 

ユリには特徴的な香りを持つ系統があり、数多くの芳香性品種が市場に流通している。

ユリの持つ個性的で豊かな香りを切り花販売に活かすために、香気成分の分析結果など

の科学的な知見を一般向けにまとめ、消費者の目にとまりやすい香りの POP広告を作成

した。さらにはそれら POPを用いてユリ切り花の試験販売を行った。ここではその概要

を紹介する。 
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